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‘OBJ ETIVO 4 ”\’S{

Promocdo da Stude

v O objetivo deste estudo é conhecer a opinido

da populacao brasileira sobre temas

relacionados a alimentos industrializados:

publicidade infantil, adverténcias em rétulos/
embalagens e a relacao entre aumento de

imposto e consumo.

Datafolha
Brasil
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METODOLOGIA ‘ k

TECNICA

Promocédo da Sadde

Pesquisa quantitativa, com abordagem pessoal em pontos de fluxo populacional.
As entrevistas foram realizadas mediante aplicagao de questionario estruturado em tablet.

O desenho amostral foi elaborado com base em informagdes do Censo 2010/ Estimativa 2016
(Fonte: IBGE) e contempla os seguintes estagios:

v’ Estratificacdo por Unidade Federativa e porte dos municipios;
v’ Sorteio dos municipios;
v’ Sorteio do ponto onde serd realizada a pesquisa;

v’ Selecdo do entrevistado utilizando cota de sexo e idade;

Para garantir a representatividade do universo, foi efetuada ponderacao pelas varidveis sexo,
idade e classificagcao econdmica.



‘I\/IETODOLOGIA ‘ k

AMOSTRA

UNIVERSO

ABRANGENCIA

DATA DE CAMPO

5

Promogdo da Saude

Foram realizadas 2.070 entrevistas em todo o Brasil, distribuidas em 129 municipios. A
margem de erro maxima para o total da amostra é de 2 pontos percentuais, para mais ou para

menos, dentro do nivel de confianca de 95%.

Populacao brasileira com 16 anos ou mais, pertencente a todas as classes econdmicas.

Nacional.

O campo foi realizado entre os dias 10 e 16 de agosto de 2017.
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ACT]Y

Promogdo da Saude

‘ METODOLOGIA ‘

Distribuicao da amostra - Regiao geografica e Natureza do municipio

59% Interior

A amostra foi elaborada para representar a populacdao brasileira
com 16 anos ou mais e se concentra principalmente na regiao
Sudeste, onde residem 43% dos brasileiros com 16 anos ou mais. A
populacdo das cidades do Interior (59%) é maioria em relacao as

cidades situadas nas Regides Metropolitanas definidas pelo IBGE.




‘I\/IETODOLOGIA ‘

Promogdo da Saude

CONTROLE DE QUALIDADE

v" A checagem cobriu, no minimo, 20% do material de cada pesquisador.

v' Todos os questiondrios e a base de dados para processamento s3o submetidos a uma analise de
consisténcia entre as respostas.

OBSERVACOES GERAIS

v As comparacdes presentes nas consideracdes finais utilizaram como base a pesquisa “OPINIAO SOBRE A REGULACAO
DE ALIMENTOS ULTRA-PROCESSADOS”, realizada pelo Datafolha em agosto/2016 a pedido da ACT.

v" Os resultados com diferencas significativas encontram-se destacados em linha continua enquanto que os tendenciais
(dentro da margem de erro) em linha pontilhada:

D Significativamente maior E:: Indicativamente maior D Significativamente menor E:: Indicativamente menor

o n”n

v Citacdes inferiores a 0,5% estdo representadas nas tabelas por “0” e nenhuma citacdo por

v" Na maior parte dos graficos e tabelas, os resultados s3o apresentados em percentual e as bases em numeros
absolutos.

v' Em alguns graficos e tabelas de respostas Unicas os resultados ndo somam exatamente 100%, variam de 99% a 101%,
devido a arredondamentos.

7

A
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‘I\/IETODOLOGIA ‘ k

Promogdo da Saude

OBSERVACOES ESTATISTICAS

v" Andlises: As andlises s3o baseadas nas proporcdes ou em estatisticas de tendéncia central, tais como média e
mediana. Os resultados cujas bases apresentam numero insuficiente para analise estatistica (menos de 30 casos)
estao identificados com asterisco e deverao ser observados com cautela.

v' Margem de erro: toda amostra tem um erro associado (margem de erro). Quanto maior a amostra, mais proxima do
universo, entdao menor é o erro. A leitura dos dados é sempre estatistica — situa-se dentro de determinadas margens
— e nao numérica.

v" Nivel de confianca de 95%: significa que, se fossem realizados 100 levantamentos simultdneos com a mesma
metodologia, em 95 deles os resultados estariam dentro da margem de erro prevista.

v" Ponderagdo: os resultados devem ser ponderados de acordo com as propor¢des do Universo. A ponderagdo consiste
em criar um “peso” para cada questionario de forma a igualar a distribuicdao proporcional da AMOSTRA a distribuicao
do UNIVERSO. Caso a amostra seja proporcional ao universo, este peso sera 1 (ndo ha necessidade de ponderacao).
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ACT]Y

Promogdo da Saude

PERFIL DA AMOSTRA ‘

Sexo e Idade (em %)

Como resultado de uma amostra construida para
representar a populacdao brasileira de 16 anos ou mais,
verifica-se que as mulheres compdem a maior parte, e a
idade tem distribuicdo homogénea a partir das faixas
abaixo = média de 42 anos.

19 20 19 24 19

16 a 24 anos 25 a 34 anos 35a 44 anos 45 a 59 anos 60 anos ou mais

Média: 42 anos

Datafolha
Base: total da amostra Brasil



PERFIL DA AMOSTRA ‘

Escolaridade e Presenca de filhos (em %)

\

A maioria dos entrevistados cursou ensino fundamental ou
médio, e cerca de dois tercos tém filhos = média de 2,6 filhos.

Promogdo da Saude

45

18

1
IFundamentaI: Médio Superior
[ ™

67

TEM FILHOS 1 filho 2 filhos 3 filhos 4 filhos ou NAO TEM
mais FILHOS
Média: 2.6 filhos patafolha

Base: total da amostra



Promocdo da Saude

Posicao na ocupacao, Renda familiar mensal e Classificagdao economica (em

PERFIL DA AMOSTRA ‘
%)

12
Sete de cada dez brasileiros compdem a Populagao Economicamente Ativa, com destaque para os assalariados registrados.
Cerca de metade esta classificada na classe C, e seis em cada dez tém renda familiar mensal até 3 S.M. = média de RS 3.128 (3,3 S.M.)

PEA i 70

Assalariado registrado
Free-lance/ bico

Autonomo regular (paga ISS)

10
4

Assalariado sem registro

r i
Até 2 SM =Mais de2a3 SM:Mais de 3a5SM Maisde 5a10SM Mais de 10 SM

o o e Recusa: 2%
Ndo sabe: 6%
Saldrio minimo: RS 937,00

Média: RS 3.128,15

Funcionario publico

Empresario
Estagiario/ aprendiz (remunerado)

Profissional liberal (autdnomo universitario)

Desempregado (procura emprego)

Outros PEA
NAO PEA 30 A
Aposentado =B
Dona de casa C
Estudante m D/E

Vive de rendas

Desempregado (ndo procura emprego)

Outros NAO PEA

Base: total da amostra
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OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS .
PROPAGAN DA INFANTIL (estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos ‘ k

Promogdo da Saude

Postura frente a propagandas dirigidas para criancas sobre alimentos industrializados

Ao serem informados que refrigerantes, salgadinhos, bebidas

acucaradas e macarrao instantaneo podem causar obesidade,
sete de cada dez brasileiros manifestam-se contra a utilizacao de
12 propagandas de alimentos industrializados dirigidas as criangas,
5 sendo que cerca de metade declara-se totalmente contraria.
W A favor, totalmente (5) Por outro lado, apenas dois em cada dez sdo favoraveis ao uso
A favor, em parte (4) 19 dessa pratica, o que resulta em uma média baixa: 2,1.

Nem a favor nem contra (3)

Projecdo aproximada:

Média: 2,1 113 milhbes* m

Contra, em parte (2)

m Contra, totalmente (1)

Ndo sabe: 1%

P.1 Atualmente as marcas de refrigerantes, salgadinhos, bebidas agucaradas e macarrdo instantdaneo podem fazer propagandas para criangas. No entanto alguns

desses produtos podem causar obesidade. Vocé é a favor ou contra propagandas de refrigerantes, salgadinhos, bebidas agucaradas e macarrdo instantaneo dirigidas
para criangas? Totalmente ou em parte? Datafolha

Base: total da amostra * Fonte: IBGE - PNAD 2015/ Estimativa 2016 para a populagdo de 16 anos ou mais: 159.120.160



PRO PAGAN DA |N FANTl L (estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

Postura frente a propagandas dirigidas para criancas sobre alimentos industrializados

OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS i
\[ACT]N

Promocdo da Saude

De modo geral, ha pequenas variagdes nas proporcoes de contrarios e favoraveis entre os segmentos abaixo, sendo a mais
expressiva entre quem tem filhos até 18 anos e aqueles que nao tém filhos.

_ ; NATUREZA DO

: REGIAO GEOGRAFICA MUNICIPIO SEXO §PRESENCA DE FILHOS

= SE s NE N/CO RM Interior Masc Fem aTtee”i;'LhnO;‘S Nfifh?sm
A FAVOR (5+4) 23 25 20 21 25 :'-z?;-i 22 27 21 24 129 |
Totalmente (5) 1 n 11 11 12 | 1131 10 @ 12 10 @ 12 11
Em parte (4) 12 14 9 10 13 12 12 1147 10 12 117 1
NEM A FAVOR NEM CONTRA (3) 5 4 8 3 7 5 s s a s 5
CONTRA (2+1) 71 e 71 1761 6 68 (721 67 74] 1701 65
Em parte (2) 19 19 14 22 20 19 19 19 20 19 23
Totalmente (1) 52 51 56 54 146 | 49 154 | 49 54 51 42
Média: 21 22 2,0 2,0 22 22 20 22 20 21 2,3
Base: 2070 887 306 542 335 = 887 1183 993 1077 807 706

P.1 Atualmente as marcas de refrigerantes, salgadinhos, bebidas agucaradas e macarrdo instantdaneo podem fazer propagandas para criangas. No entanto alguns

desses produtos podem causar obesidade. Vocé é a favor ou contra propagandas de refrigerantes, salgadinhos, bebidas agucaradas e macarrdo instantaneo dirigidas

para criangas? Totalmente ou em parte? Datafolha
Base: total da amostra



OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS
PRO PAGAN DA INFANTIL (estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

Postura frente a propagandas dirigidas para criancas sobre alimentos industrializados

A

ACT|N

Promocdo da Saude

A discordancia quanto a publicidade de alimentos industrializados esta diretamente relacionada a idade, ou seja, ela cresce
conforme aumenta a faixa etaria — esta variacao é maior entre segmentos sociodemograficos.

A FAVOR (5+4)

Totalmente (5)

Em parte (4)
NEM A FAVOR NEM CONTRA (3)
CONTRA (2+1)

Em parte (2)

Totalmente (1)

Média:
Base:

TOTAL

N
w

"

21
2070

IDADE
S. S8 S8 o8 82
310 30 24 17 17
2 14 12 10 9
19 16 12 7 8
6 7 3 4 4
61 64 73 78 76
25 20 20 17 15
37 44 52 61 62
24 24 21 19 19
419 417 405 473 356

ESCOLARIDADE

74
18

55

2,0
728

20
L38)
2,2

925

53

2,1
417

CLASSIFICACAO

69
16

53

2,2
609

ECONOMICA

71
20

51

2,1
919

72
21

51

2,1
542

POSICAO NA
~ ocupacAo
= 0 o
g Tuw
i'_z_s_'i 20
112 9
13 11
5 4
69 741

i 7
18 121

P.1 Atualmente as marcas de refrigerantes, salgadinhos, bebidas agucaradas e macarrdo instantaneo podem fazer propagandas para criangas. No entanto alguns

desses produtos podem causar obesidade. Vocé é a favor ou contra propagandas de refrigerantes, salgadinhos, bebidas agucaradas e macarrdo instantaneo dirigidas

para criangas? Totalmente ou em parte?
Base: total da amostra

51 53
22 2,0
1469 601

Datafolha
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ADVERTENCIA NOS ROTULOS E EMBALAGENS DOS PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS ‘

(estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

Grau de concordancia sobre a inser¢ao de adverténcias nos rotulos e embalagens para
ajudar na escolha de alimentos mais saudaveis

m Concorda totalmente (5)

Concorda em parte (4)

Nem concorda nem discorda (3)

Discorda em parte (2)

m Discorda totalmente (1)

Ndo sabe: 1%

Promogdo da Saude

\

Diante da informacdo que alguns paises colocam adverténcias nos rétulos e

embalagens dos produtos que contenham grandes quantidades de sddio,
acucar, gorduras e calorias, a grande maioria da populacao
(aproximadamente nove de cada dez) declara concordancia com a inser¢ao
de adverténcias nos rotulos e embalagens dos produtos brasileiros para
informar sobre altas quantidades de sddio, agucar, gorduras e calorias com o
intuito de ajudar as pessoas a escolher alimentos mais sauddveis = média
igual a 4,5, numa escala que pode ir até 5.

Vale ressaltar que a aprovacgao total da medida é responsavel por oito em

cada dez respostas.

ﬁ *Projecdo aproximada:

140 milhoes m

P.2 Alguns paises colocam uma adverténcia nos rétulos e embalagens dos produtos para informar sobre altas quantidades de sédio, agucar, gorduras e calorias, como

as imagens deste cartdo. Vocé concorda ou discorda que deve ser colocada uma adverténcia nos rétulos das embalagens para ajudar a escolher alimentos mais

sauddveis? Totalmente ou em parte?
Base: total da amostra

* Fonte: IBGE - PNAD 2015/ Estimativa 2016 para a populagédo de 16 anos ou mais: 159.120.160



ADVERTENCIA NOS ROTULOS E EMBALAGENS DOS PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

(estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

Grau de concordancia sobre a insercao de adverténcias nos rotulos e embalagens para
ajudar na escolha de alimentos mais saudaveis

OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS ‘

ACT|N

Promocédo da Sadde

E indicativamente maior e proporcdo de moradores das regides Sudeste e Sul e também de mulheres que acreditam que
adverténcias nos rétulos e embalagens podem colaborar na escolha de alimentos mais saudaveis.

- ) NATUREZA DO

: REGIAO GEOGRAFICA MUNICIPIO SEXO §PRESENCA DE FILHOS

R SE S NE N/CO RM Interior Masc  Fem aTtee”i;'LhnO;‘S Nfifhim
CONCORDA (5+4) 88 92 88 85 83 89 87 87 88 89 89
Totalmente (5) 83 18 81 79 78 85 82 81 isdi 84 85
Em parte (4) 5 5 3 5 5 5 5 6 4 5 3
NEM CONCORDA NEM DISCORDA3) 0 0 1 . 1 o0 o 0 o 0 0
DISCORDA (2+1) s s 112 161 10 2 1 10 10 10
Em parte (2) 2 1 2 3 2 1 2 2 1 1 2
Totalmente (1) 9 7 7 12 14 9 10 10 9 9 8
Média: 45 46 46 4,4 43 46 45 45 46 45 4,6
Base: 2070 887 306 542 335 = 887 1183 993 1077 807 706

P.2 Alguns paises colocam uma adverténcia nos rétulos e embalagens dos produtos para informar sobre altas quantidades de sédio, agucar, gorduras e calorias, como
as imagens deste cartdo. Vocé concorda ou discorda que deve ser colocada uma adverténcia nos rétulos das embalagens para ajudar a escolher alimentos mais
sauddveis? Totalmente ou em parte?

Base: total da amostra



ADVERTENCIA NOS ROTULOS E EMBALAGENS DOS PRODUTOS INDUSTRIALIZADOS

(estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

Grau de concordancia sobre a insercao de adverténcias nos rotulos e embalagens para
ajudar na escolha de alimentos mais saudaveis

OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS N
\[ACT]N

Promocdo da Saude

Todos os segmentos analisados mostram-se bem assertivos quanto ao tema, colocando-se, em sua ampla maioria, totalmente a
favor — tendéncia ainda mais presente nos grupos com maior escolaridade das classes A/B e C.

CLASSIFICACAO POSICAO NA

2 o 'thE S IEfCOLAR'DADE : ECONGMIEAW ocuiAcZ\O

| < A% 83 &3 83 2E 2 < [ o O :
CONCORDA (5+4) 88 88 90 88 8 87 ga 89 92 |90 90 83 88 87
Totalmente (5) 83 84 87 8 81 78 77—““_8_5““989 86 86 75 1841 80
Em parte (4) 5 4 3 4 6 9 7 4 3 4 4 7 4 7
NEM CONCORDA NEM DISCORDA(3) 0 1 - 1 0 0 1 0 - - 0 1 0 0
DISCORDA (2+1) 11 11 10 12 12 10 13 10 8 10 9 114 | 11 11
Em parte (2) 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 1 2 2
Totalmente (1) 9 9 g 10 10 8 11 9 79 7 1131 9 9
Média: 45 45 46 45 45 45 44 46 47 46 46 43 45 45
Base: 2070 419 417 405 473 356 728 925 417 609 919 542 1469 601

P.2 Alguns paises colocam uma adverténcia nos rétulos e embalagens dos produtos para informar sobre altas quantidades de sédio, agucar, gorduras e calorias, como
as imagens deste cartdo. Vocé concorda ou discorda que deve ser colocada uma adverténcia nos rétulos das embalagens para ajudar a escolher alimentos mais
sauddveis? Totalmente ou em parte?

Base: total da amostra
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ACT]Y

Promogdo da Saude

OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS
AUMENTO DE IMPOSTOS vs. CONSUMO (estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos ‘

Variacao no consumo de bebidas agucaradas caso haja aumento do preco

Considerando o aumento de preco, como esperado, a maioria
(aproximadamente trés quartos) da populacao brasileira declara que

2 reduziria o consumo de bebidas acucaradas. Apenas 15% dizem que
15 nao alterariam seus habitos nessas condicgdes.
Ressalta-se que 8% nao consomem esse tipo de bebida.

B Aumentaria muito (5)

Aumentaria um pouco (4)

Manteria inalterado (3) *Projegdo aproximada:

117 milhoes m

Diminuiria um pouco (2)

B Diminuiria muito (1)

Néo consome: 8%

P.3 Caso o Brasil aumentasse o imposto dos refrigerantes e sucos industrializados e isso aumentasse o preco final, vocé diminuiria, manteria inalterado ou aumentaria o
consumo? Muito ou um pouco? Datafolha

Base: total da amostra * Fonte: IBGE - PNAD 2015/ Estimativa 2016 para a populagdo de 16 anos ou mais: 159.120.160



OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS
AUMENTO DE ”VlPOSTOS VS. CONSU MO (estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

\[ACT]

Promocédo da Sadde

Variacao no consumo de bebidas acucaradas, caso haja aumento do preco

As regides mais desenvolvidas economicamente (SE e S), os homens e os entrevistados sem filhos s3ao os segmentos que mais
manteriam inalterado o consumo caso das bebidas agucaradas caso o pre¢o aumentasse em virtude de um imposto.

AUMENTARIA (5+4)
Muito (5)
Um pouco (4)
MANTERIA INALTERADO (3)
DIMINUIRIA (2+1)
Um pouco (2)
Muito (1)
NAO CONSOME

Média:
Base:

TOTAL

w

2

2070

REGIAO GEOGRAFICA

SE S
2 1
1 0
1 0
1819
71 70
20 19
51 51
8 10
1,7 1,7
887 306

NE N/CO
4 5
2 2
2 4
9 14
B0 73
2728
53 43
7 8
1,6 1,8
542 335

NATUREZA DO
A SEXO PRESENGA DE FILHOS
. Tem filhos  N&o tem
RM Interior Masc Fem 2té 18 aNnos filhos
3 3 4 2 2 4
1 1 2 1 1 1
2 2 2 2 1 3
=y ===
15 16 117 13 15 120 |
T  r==- o
72 75 73 74 177 70
22 24 1261 21 24 24
51 50 47 (541 153 46
I I -
10 76 L10 1 6 6
1,7 37 18 16 17 1,8
887 1183 = 993 1077 = 807 706

P.3 Caso o Brasil aumentasse o imposto dos refrigerantes e sucos industrializados e isso aumentasse o preco final, vocé diminuiria, manteria inalterado ou aumentaria o

consumo? Muito ou um pouco?
Base: total da amostra
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OPINIAO SOBRE ALIMENTOS INDUSTRIALIZADOS
\[ACT]N

AU M ENTO DE IM POSTOS VS. CONSU MO (estimulada e Unica, em %) escala de 5 pontos

Variacao no consumo de bebidas acucaradas, caso haja aumento do preco
Os que declaram que nao haveria mudancas em seus habitos apesar do preco mais alto sao um pouco mais numerosos (embora
continuem minoritarios) entre a populacdao economicamente ativa, entre as classes econdmicas mais altas e entre os mais jovens.

Promocdo da Saude

CLASSIFICACAO POSICAO NA
2 - 'D:':E L EECOLAR'DADE ECONGMIE:A OCU%A(;AO
I° A% 83 &3 83 2E 2 R, o O :
AUMENTARIA (5+4) 3 4 3 2 3 3 5 3 11 3 5 3 3
Muito (5) 11 1 1 2 1 2 1 11 1 2 1 1
Um pouco (4) 2 2 2 1 1 2 2 2 0 1 2 3 2 2
MANTERIA INALTERADO (3) 15 21577 10 11 17 19 200 151 1171 12
DIMINUIRIA (2+1) 74 2 14 17 13 12 18° 13 es 67 74 79 73 75
Um pouco (2) 23 27 23 21 22 23 1271 22 18 17 23 29 22 25
Muito (1) 51 4 51 156) 51 49 51 51 48 50 51 50 51 49
NAO CONSOME 8 3 7 6 9 15 7 7 {1l 1 8 5 7 1
Média: 47 18 17 16 17 16 17 17 17 @ 17 17 17 17 17
Base: 2070 419 417 405 473 356 728 925 417 609 919 542 1469 601

P.3 Caso o Brasil aumentasse o imposto dos refrigerantes e sucos industrializados e isso aumentasse o preco final, vocé diminuiria, manteria inalterado ou aumentaria o

consumo? Muito ou um pouco?
Base: total da amostra
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A

Promogdo da Saude

CONSIDERACOES FINAIS ‘

B Os trés temas desta pesquisa foram perguntados aos brasileiros seguindo o mesmo tipo de roteiro:

P 12- Apresentacdo de uma informag3o (que possivelmente uma parcela da populacdo ndo conhecia);
B 29 A pergunta direta, requisitando uma opinido relacionada ao tema informado antes da pergunta.
Assim:
P Informacdo: Refrigerante, salgadinhos, bebidas acucaradas e macarrdo instantaneo podem fazer propagandas para criancas E

podem provocar obesidade:

. o A veiculacdo de
SZ/T 19% em [ 71% propagandas dirigidas
total- parte I CONTRA- para criangas sobre
mente RIOS alimentos industrializados

P Informagdo: Alguns paises colocam adverténcias em rétulos e embalagens para advertir sobre quantidades altas de sédio,

acucar, gorduras e calorias:

Que a inserc¢ao de

88% Anci .
I 5% em ] adverténcias nos rotulos

I CONCOR- e embalagens pode ajudar
parte DAM na escolha de alimentos mais

saudaveis

P Informagio: se houvesse incremento de imposto em refrigerantes e sucos, e isso aumentasse o preco final:

. 74% De refrigerantes e sucos
+ 23% um W DIMINUL- industrializados
pouco s RIAM O caso houvesse aumento de tafolh
CONSUMO imposto e




EM RESUMO ‘ k

Promogdo da Saude
P A populacdo tende a assumir posicdo clara contra as propagandas dirigidas a criancas e a favor da inser¢do de adverténcias sobre
sodio, acucar, gorduras e carboidratos se estiver bem informada sobre o assunto. Portanto, se houver campanhas de
conscientizagao sobre este temas, ha oportunidade de serem bem recebidas e influenciarem efetivamente a populagcao para as

posicoes escolhidas pela maioria nesta pesquisa.

P O aumento de impostos e consequentemente aumento no preco final, também pode levar a uma reducdo de consumo. Isso tende a
ser valido para qualquer produto, e serd tanto mais eficaz quanto maior for a sensibilidade a precos na categoria de produto e
guanto maior ou mais percebido for o aumento. No entanto, o mercado de refrigerantes e sucos agcucarados apresenta uma grande
variedade de produto e marcas, com grande variabilidade dos precos finais no varejo, conforme a marca, tipo, quantidade,

embalagem, etc. Ha ainda grandes diferencas nos precos praticados pelos estabelecimentos de servigos, como bares e restaurantes.

P Outro fator que, embora presente na pesquisa n3o foi avaliado, é que os aumentos de impostos sdo geralmente mal vistos pela
populac¢ao. Assim, algumas oportunidades sao:
P Ampliar a discussdo e a conscientizac3o sobre este assunto;
P Eventual aumento de impostos poderia ser divulgado para também ajudar a gerar conscientizacdo para o problema;
P Quanto mais expressivo for o aumento no preco final, maior seria o efeito para a populacdo; possivelmente, aumentos
pequenos seriam de dificil percep¢ao para o consumidor.
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